
OPSTRAMNING AF
GRAFISK IDENTITET



Logoet skal altid være rejst på højkant, 
således at “SEX” fungerer som grafisk 
bomærke, samt at der kommer fokus på 
“SAMFUND”

Logoet skal altid være stort – vi skal ses og 
høres!

Logo må bruges i vores identitetsfarve (gul) 
og i positiv/ negativ, hvis dette er nødvendigt

LOGO
VALG AF LOGO

1. Valg af gul logo på mørk baggrund

4. Valg af brun logo på hvid baggrund

2. Valg af brun på lys baggrund

3. Valg af gul logo på billede



Når logoet placeres på et element, er det vig-
tigt, at der er balance i udtrykket. 

Roter aldrig logoet og sørg for, at det flugter 
med andre elementer på siden.

Logoet skal altid have luft omkring sig som 
vist i eksemplerne her.

LOGO
PLACERING AF LOGO

1. Placering af logo



Det er vigtigt altid at se på placeringen af lo-
goet, samt hvilken udgave af logoet, der skal 
bruges i forhold til baggrunden.

Brug altid udgaven, hvor navnetrækket står 
med gult, på mørke baggrunde og billeder. 
Og brug logoet, hvor navnetrækket står med 
brun, på lyse baggrunde.

Placer aldrig logoet i farve på en baggrund, 
så dele af logoet ikke er tydeligt synlige.

Beskær, spejlvend eller roter aldrigv logoet.

LOGO
PLACERING AF LOGO

Gør

Gør ikke



Elementet følger vinklen på “X”-et i logoet. 
Elementet må gerne være stort og bryde 
fladen og dermed skabe dynamik.

GRAFISKE ELEMENTER
ELEMENT X



Elementet følger bredden på logoet, samt 
højden på “E”’ets stamme. Elementet skal 
ligge på bunden af fladen.

GRAFISKE ELEMENTER
ELEMENT “STREG”

St
em

m
en

 a
f E

´e
t b

es
te

m
m

er
 h

øj
de

n 
på

 e
le

m
en

te
t

Breden af logo 
bestemmer breden på elementet



Det er vigtigt at bruge farverne rigtigt i sit 
layout. Ved forkert brug kan udtrykket og 
dermed identiteten fremstå helt anderledes.

Der er intet sort i designet (brødtekst må 
godt være sort til tryksager)

Indentitetsfarven: (må KUN bruges i 100%.)
Den gule farve må gerne optræde som ele-
ment, men i mindre grad. Den gule farve skal 
primært bruges til at skabe opmærksomhed.

Primære farver:  (må KUN bruges i 100%.)
Brug gerne disse farver på større flader, men 
gerne sammen med hvide flader og/eller et 
foto. Ellers bliver det en farvelade.

Sekundære farver: (må bruges i alle opaciteter.)
Der kan nogle gange være behov for 
sekundære farver til at skabe kontrast. Disse 
farver skal kun bruges i begrænset omfang, 
og ikke i umiddelbar nærhed af indentitets-
farven og primære farver.

FARVER

CMYK 0-5-100-0

RGB 255-230-0

#ffe600

CMYK 67-62-75-72

RGB 32-29-15

#201d0f

CMYK 3-3-3-0

RGB 246-245-244

#f6f5f4

CMYK 0-52-100-0

RGB 0-83-88

#505358

CMYK 90-55-40-20

RGB 27-91-113

#1b5b71

CMYK 30-40-55-20

RGB 153-127-102

#997f66

CMYK 71-0-100-0

RGB 76-182-72

#4cb748

CMYK 89-56-41-20

RGB 242-233-194

#f2e9c2

Identitetsfarve

Primære farver

Sekundære farver



Der er to sekundære farver: Orange og petro-
leumblå. De skal bruges, hvor der er meget 
indhold og for at bryde det visuelle op – de 
skal fx aldrig bruges i annoncer, bannere mv.

De sekundære farver bruges IKKE direkte 
sammen med vores identitetsfarve eller de 
primære farver.

FARVER
SEKUNDÆRE FARVER De sekundære farver er valgt ud fra en æstetisk præmis - de skal passe ind i Sex & Samfunds 

eksisterende grafiske univers. Det er ikke meningen at de sekundære farver skal have en 
fremtrædende rolle i kommunikationen - da vores identitetsfarve og primære farver, udgør Sex 
& Samfunds grafiske identitet.

Den grønne farve er primært tilgængelig som en opmærksomhedskrævende farve der springer i 
øjnene på en gul / mocca baggrund, og skal derfor bruges sparsomt. Den er dog også nyttig hvis 
der er brug for at have et lidt mere upbeat, håbefuldt feel et sted i det du laver.



Flama er primære font.  
 
Flama Condensed bruges til overskrifter, og  
Flama bruges til brødtekst.

TYPOGRAFI
PRIMÆR FONT

Flama-light

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå 
ABCDEFGHIJKlMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ 
0123456789

Flama Condensed-light

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå 
ABCDEFGHIJKlMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ 
0123456789

Flama-bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå 
ABCDEFGHIJKlMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ 
0123456789

Flama Condensed-bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå 
ABCDEFGHIJKlMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ 
0123456789



Robotto er sekundær font, og bruges 
primært digitalt. 
 
Roboto Condensed bruges til overskrifter, og  
Roboto bruges til brødtekst.

TYPOGRAFI
SEKUNDÆR FONT

Roboto-light

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå 
ABCDEFGHIJKlMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ 
0123456789

Roboto Condensed-light

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå 
ABCDEFGHIJKlMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ 
0123456789

Roboto-bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå 
ABCDEFGHIJKlMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ 
0123456789

Roboto Condensed-bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå 
ABCDEFGHIJKlMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ 
0123456789



Fotostilen er ærlig, aktuel, naturlig og real-
istisk. Fotostilen afspejler det redaktionelle 
indhold eller budskabet i kommunikationen. 
Vores billeder er altid i farver. 

GØR
Når der vælges billeder med mennesker, er 
det vigtigt, at det er realistisk; at det er billed-
er af rigtige situationer og stemninger.

Tænk på en enkel scene, så der ikke sker 
andet på billedet end det redaktionelle bud-
skab. Tænk situationerne som reportage.

GØR IKKE
Det er vigtigt, at billeder med mennesker 
ikke bliver kunstigt opstillet og iscenesat. Lad 
modellerne interagere naturligt i det miljø, de 
er en del af.

Tekst i gule kasser og sort/hvide billeder er 
ikke tilladt, da det ligner Amnesty.

BILLEDSTIL



EKSEMPLER
WEBSITE
Udsnit af website



EKSEMPLER
WEBSITE
Eksempel på brug af sekundær farve



EKSEMPLER
WEBSITE
Eksempel på brug af sekundær farve



EKSEMPLER
WEBSITE
Eksempel på brug af sekundær farve



EKSEMPLER
ANNONCE
Eksempel på ejerskabskampagne



EKSEMPLER
ANNONCE

Vi kæmper
for alle menneskers
lige ret til at bestemme 
over egen krop
Excepteur sint oecat 
cupidata lipsum dolor sit

Se mere på 

Sexogsamfund.dk

Non proident, sunt in culpa qui officia. 

Sed ut perspiciatis unde omnis iste 

natus error sit volupta tem accu san-

tium dolore mque la udantium, 

Totam rem aperiam, eaque ipsa quae 

ab illo inventore veritatis et quasi ar-

chitecto vitae sunt explicabo nemo 

enim ipsam voluptatem quia voluptas 

sit aspe rnatur aut odit aut fugit. 

Sed quia conseq uuntur magni dolores 

eos qui raporro quisquam est dolor sit 

amet. Non proident, sunt in culpa qui 

officia. Sed ut perspiciatis unde omnis 

iste natus error sit volupta tem accu 

santium dolore mque la udantium, to-

tam rem aperiam, eaque ipsa quae ab 

illo inventore veritatis et quasi archi-

tecto vitae sunt explicabo nemo enim 

ipsam voluptatem quia voluptas sit.

Eksempel på annoncering



EKSEMPLER
ANNONCE

Din krop
Dine rettigheder
Vores kamp
Excepteur sint oecat 
cupidata lipsum dolor sit

Se mere på 

Sexogsamfund.dk

Non proident, sunt in culpa qui officia. 

Sed ut perspiciatis unde omnis iste 

natus error sit volupta tem accu san-

tium dolore mque la udantium, 

Totam rem aperiam, eaque ipsa quae 

ab illo inventore veritatis et quasi ar-

chitecto vitae sunt explicabo nemo 

enim ipsam voluptatem quia voluptas 

sit aspe rnatur aut odit aut fugit. 

Sed quia conseq uuntur magni dolores 

eos qui raporro quisquam est dolor sit 

amet. Non proident, sunt in culpa qui 

officia. Sed ut perspiciatis unde omnis 

iste natus error sit volupta tem accu 

santium dolore mque la udantium, to-

tam rem aperiam, eaque ipsa quae ab 

illo inventore veritatis et quasi archi-

tecto vitae sunt explicabo nemo enim 

ipsam voluptatem quia voluptas sit.

Eksempel på annoncering



EKSEMPLER
ANNONCE

Vi kæmper
for alle menneskers
lige ret til at bestemme 
over egen krop
Excepteur sint oecat 
cupidata lipsum dolor sit

Se mere på 

Sexogsamfund.dk

Non proident, sunt in culpa qui officia. 

Sed ut perspiciatis unde omnis iste 

natus error sit volupta tem accu san-

tium dolore mque la udantium, 

Totam rem aperiam, eaque ipsa quae 

ab illo inventore veritatis et quasi ar-

chitecto vitae sunt explicabo nemo 

enim ipsam voluptatem quia voluptas 

sit aspe rnatur aut odit aut fugit. 

Sed quia conseq uuntur magni dolores 

eos qui raporro quisquam est dolor sit 

amet. Non proident, sunt in culpa qui 

officia. Sed ut perspiciatis unde omnis 

iste natus error sit volupta tem accu 

santium dolore mque la udantium, to-

tam rem aperiam, eaque ipsa quae ab 

illo inventore veritatis et quasi archi-

tecto vitae sunt explicabo nemo enim 

ipsam voluptatem quia voluptas sit.

Eksempel på annoncering


